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Ensenaday sus valles 365, 2026

Lo nuevo en Expedia Group

L3 k. [
. ¢ Claude ' o -
2 Expedia ‘ -
;i Google Al ( ui |
‘ﬁ \ 7 Expedia
Uber Expedia x Claude & Google Al Muse de meta partnership

Expedia hoteles en Uber app Ahora con Claude Al y Google Al Expedia se une a Meta Ai agent
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Ensenaday sus valles 365, 2026

Baja California vs otros destinos

CIUDAD DE MEXICO MONTERREY
YTD Ventas +29% +8% +14% +15%
L.28D +25% -9% +1% +12%
YTD Cuartos Noche +9% -8% -1% +5%
128D +11% -9% -4% +10%
YTD Tarifa Promedio $149 (+17%) $98 (+18%) $121 (+14%) $124 (+9%)
128D $163 +12% $92 0% $117 +5% $115 +1%
YTD Estancia promedio 2.5 2.1 2 L7
zgr[r?p?:ticipacién de 34 23 18 6

*Produccion de enero Ol a octubre 24, 2026



Ensenaday sus valles 365, 2026

Baja California vs otros destinos

Capacidad a¢rea YoY siguientes 6 meses
10%

5% C==

/ — >r— e

0%

-5%

-10%

-15%

-20%
Oct Nov Dec Jan Feb Mar

=@= Vliexico City Guadalajara Monterrey =@mTijuana

Notas

Crecimiento: Ciudad de México (+2% a
+5%) y Guadalajara (+1% a +5%) cada mes.

Monterrey se mantiene negativo (-9% a
-5%).

Tijuana es la ciudad con menor
crecimiento: -16% en octubre, mejorando
a —3% para marzo.



Ensenaday sus valles 365, 2026

Baja California produccion

Ano ala fecha

+5%

NRN YoY (%)

Tarifa promedio (US$)

40%

30%

20%

10%

0%

-10%

-20%

Tarifa promedio

USS$124 | +9% YoY

B NRN Yoy (%)

Ql Q2 Q3
+12.1% +10.6% +10.8%
19.3% r98% +7.5% — +67% e
+14.6% 9
H11% G 2
. . =
I ]
-5.1%
-13.7%
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago
117.3 121.0 122.0 124.2 127.7 126.5 133.7 129.5

*Produccion de enero 01 a octubre 24, 2026

Tarifa promedio YoY (%)

Q4*
20%
+4.7% 10%
+1.7%
0%
+8.5% +8.7%

-10%

-20%

-30%

-40%
Sep Oct*

119.3 113.6

Tarifa YoY (%)



Ensenaday sus valles 365, 2026

Baja California tendencias de produccion

N0

A 5%

A 11%
¥ -9%
A 49%
A 5%

A 135%

Cuartos noche (NRN) A 5% vov Tarifa promedio $124 A 9% YoY
Tendencias Produccion por punto de venta
Estancia Punto de
promedio 1 . 6 d venta
—t Total
™ Ventana de
+ | compra 10 Sd
US
¥ Tasade 0O o
X | cancelacion 173 /O México
. China
Produccion share de NRN
Mobile 68.7% Canada
Paquete 24.4% Brasil
Members 87.0%
Members incluye BZB

*Produccion de enero Ol a octubre 24, 2026

Tarifa

$124

Anticipacion p]izt%ré%iﬁ)
10d 1.6d
10d 1.6d
1d Led
6d 1.6d
22d 2.3d
13d 3.7d



Ensenaday sus valles 365, 2026

Ensenada-Valle vs Baja California

ENSENADA

VALLE DE GPE

ROSARITO

12%

YTD Ventas

L.28D

YTD Cuartos Noche
L.28D

YTD Tarifa Promedio
L.28D

YTD Estancia promedio

YTD Anticipacion de
compra

*Produccion de enero Ol a octubre 24, 2026

13%

+18%
+11%
+10%
+6%
$131 (+7%)
$121 +4%

1.8

24

13%
+10%
+1%
+4%
+10%
$244 (+5%)
$235 -4%

1.8

37

+21%
+14%
+4%
+1%
$149 (+16%)
$129 +12%

1.8

21

+17%
+23%
+8%
+22%
$97 (+9%)
$95 +1%

1.6

12



Ensenaday sus valles 365, 2026

Ensenada-Valle produccion

Ano alafecha Tarifa promedio
+8.0% US$168.3 | +4.6% YoY
60% & .
50% +71% +6.4% +6.2% +6.7% B81%
40%
30%
$ 20% +14.2%
E 0% 3% +5.5% - +6.3%
2 o — —
-10%
-20%
-30% -24.3%
-40%
Ene Feb Mar Abr May
Tarifa promedio (US$) 159.4 165.4 165.0 171.3 1771

*Produccion de enero 01 a octubre 24, 2026

+2.4%

+11.0%

Jun

1714

Il NRN Yoy (%)

Q3
+5.0%
-0.5%
+22.7%
+13.4%

Jul Ago

1714 170.0

Tarifa promedio YoY (%)

Q4+
15%

10%
+3.3%
+0.9% 5%

0%
+15.4% -5%

-15%

-20%

-25%

-30%

-35%
Sep Oct*

164.1 155.8

Tarifa YoY (%)



Ensenaday sus valles 365, 2026

Ensenada-Valle tendencias de produccion

Produccion por punto de venta

Cuartos Noche (NRN) A 8% voy Tarifa promedio $168 4 4% oy
Tendencias
Estancia Punto de
promedio 1 . 7d venta
*—h  Ventana de 18 2 d Total
+ | compra .
US
*4 Tasade O o
X | cancelacion 225 /O Meéxico
., China
Produccion share de NRN
Mobile 66.5% Brasil
Paquete 2292 Canada
Members 85.9%
Members incluye BZB

*Produccion de enero Ol a octubre 24, 2026

N0

A 8%

A 12%

v -3%

A 2%

A 914%

A 26%

Tarifa

$168

Anticipacion p]izt%ré%iﬁ)
18d 1.7d
18d L.7d
18d L7d
12d L.7d
8d 7.6d
29d 2.1d



Demanda a
futuro




Ensenaday sus valles 365, 2026

Ensenada-Valle tendencia a futuro

Visitantes A 39% YoY Cuartos noche (NRN) A IO% YoY Tarifa promedio $241 A 3% YoY Tasa de cancelacion 260% v -2.7pp YoY
Demanda: visitantes YoY %
Lectura
+92%
m Octy Nov concentran 62% de la demanda
+50% futura (29.1% y 33.4% de los visitantes)
+16% +12% +13%
+3% +1% +1%
7 m Ahila demanda sube +92% y +50%, pero la
P conversion baja vs AA (-1.OIpp en Octy -
Oct'26 Nov'26 Dic'26 Ene'27 Feb'27 Mar'27 Abr'27 May'27 Jun'27
0.50pp en Nov)
Conversion: CY vs LY
m De Dic a Abr la conversion mejora (+0.04 a
. . +0.18pp) con demanda moderada
| [ — m— | [ —
Hcy 1.45% 1.08% 0.58% 0.37% 0.30% 0.22% 0.39% 0.33% 0.30%
LY 2.46% 158% 0.46% 0.26% 0.19% 0.18% 0.22% 0.37% 0.37%
Avs AA -1.01pp -0.50pp +0.11pp +0.12pp +0.11pp +0.04pp +0.18pp -0.04pp -0.06pp

*Busquedas de los ultimos 28 dias
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Baja California

Ensenada y sus valles 365, 2026
Campaign period: May 11, 2026 - September 30, 2026

Impressions Clicks

2.8M 3.60K

Air Tickets Travelers

34,700 115,754

CTR

0.15%

Revenue

$15.6M

Room Nights

63,320

ROAS

198.6



Herramientas




Ensenaday sus valles 365, 2026

Que herramientas otrece Expedia Group

O1 Experiencia del viajero

02 Revenue manager

03 Perfil del viajero

04 Data and insights (Visibilidad, conversion y tendencias)

05 Unpack 2026



Ensenaday sus valles 365, 2026

Experiencia del viajero

Fortaleza de la oferta

Indicadores de competitividad,
atractivo y valor

expedia group

H

85

/100

98

/100

Average sort order

#3 in your

Visibility performance

%

Guest experience

Offer strength

Top 15 search view rate

competitive set #6 in your competitive set

o] © Needs attention

® Doing great!

Guest experience

Updated 1day ago

) You've unlocked special
mentions, plus marketing
opportunities

0.24%

Preventable relocations

Offer strength

Updated 1day ago

m 4

Rates & availability observations

Experiencia del huésped

Indicadores de una excelente
experiencia del huésped,
recopilados de resenas y mas



Ensenaday sus valles 365, 2026

Valle de Gpe - Produccion por Estrellaje

Ultimos 28 dias al 25 de octubre, 2026

Share : : Experiencia de
Cuartos Noche Vel Fromedio viajero Viajeros Share
5 estrellas 22% $407 Oz Individual 199
ARE= ndividu b
4 estrellas 16% $200
@b@p 2 adultos 60%
3.5 estrellas 22% $193
3 estrellas 19% $193 @1@\ Familias 11%
2.5 estrellas T% 68
0 $ f o%\ Grupos 10%

0
D
o0



Ensenaday sus valles 365, 2026

Ensenada - Produccion por Estrellaje

Ultimos 28 dias al 25 de octubre, 2026

Experiencia de

SIELE Tarifa Promedio o . .
Cuartos Noche viajero Viajeros Share
4 estrellas 13% $211 71 @ —
p— - O, o
AREZ Individual 19%
3.5 estrellas 37.5% $111
2 adultos 60%
3 estrellas 30% $134 @b@?
2.5 estrellas 6.6% @1@\ Familias 1%
2 estrellas 8.7%
i f o%\ Grupos 10%

0
D
o0



Ensenaday sus valles 365, 2026

Revenue Manager

Standalone rates Package rates
29 X Mon, Oct 26

Compare lowest available rates with competitors ¥, Download
=

Settings for: All rooms

( @UnitedStates-Expedia.com(USD) vl leQinight v ) [ R 2aduits v ) [ = Filters v )

$364

Superior Room

f Selected d |
’ B non oot 26 Mon Oct26  Tue,Oct27  Wed,Oct28  Thu,Oct29 Fri, Oct 30 Sat, Oct 31 sun, Nov1 Mon, Nov 2 Tue.Nov3  Wed,Nov
L on, Oc¢ Page views
Your Property 364 364 364 @ 364 364 364 364 364 364 364
Medium demand
Quindio, Colombia
Competitive set average 146 162 163 164 174 152 152 158 156 167 5] 7
Manage competitors (2 (13%) (-4%) (-4%) (+1%) (7%) (-31%) (-31%) (-4%) (-4%) (+1%) 1%
compared to last year
Casa Hotel El Triangulo 163 184 184 184 184 184 184 184 184 184
Medium demand
Hotel Mirador Las Palmas Sold out Sold out 100 100 100 100 100 100 100 100 Quindio - Génova
177 <21%
Armenia Hotel 131 190 149 190 131 131 131 131 131 131 compared to last year
Hotel Campestre Las Camelias 256 256 256 256 256 312 312 256 256 316
Finca Hotel Valparaiso 94 94 94 94 94 94 94 04 94 04
Isa Victory Hotel Boutique 86 86 93 86 86 91 9 86 86 86

4 N
[+ Ask |
\. /




Ensenaday sus valles 365, 2026

Del panel general a la oportunidad de negocio

Data and insights

Revenue s
COP 290,371,936 -3s%

Fair share (17%): COP 465,071,201

27
°
Augh -
Room nights N
424 0%
Fair share (17%): 712
"
0
Augn Sep7
Average daily rate N

COP 862,413 42

Competitive set: COP 812,025

Y

663.5K

Aug 1l sep7

Bookings. last 28.days v ) (AP Ve competitiveset v

Conversion rate

2.4% -09pp

Competitive set: 3.3%

69%

Average booking window

33.7 27days

Competitive set: 60.7 days

0 47 1520

828 share
32%

Competitive set:

Expedia .. —

sep6

60 9

— 828 et

(B8 cunomizecspiny v )

Page views >

3,766 6%

Competitive set: 2,986

Aug10 sep6

Average length of stay >

3.2 -05nights

Competitive set: 37 nights

Package share 3

40% 16 pp

Competitive set: 56%

Package

One Key member share

63% 220p

Competitive set: 41%

Blue Siver  Gold  Platinum

Weekend share

35% +6pp

Competitive set: 29%

-

Waskday —

Competitive pricing insights

Mobile share

52% +10pp

Competitive set: 42%

Desktop — -

Promotion share

99% +10pp

Competitive set: 89%
Standard rates -

J

L promotions

Compare your rates to your competitive set to make sure you're well-positioned to win
the bookings you need. Based on: All rooms, United States—expedia.com (USD), 1 night,

2adults.

tays, next 28 days v

Average lowest rate

$320

Competitive set: $261

Cancellation rate >

3.9% 71pp

Competitive set: 21%

Augl Sep7

+ Add a new metric

View on revenue management >

@ You @ Compatitive sat

Performance > B28 distribution

B2B distribution

Dive into the details of how your property is performing in the Expedia Group B28
distribution marketplace and discover opportunities to get ahead of the competition.

Your room nights across the Expedia Group marketplace
As an Expedia Group partner, your rates are offered on our brand sites and with our
trusted network of almost 70k partners to extend your reach to exclusive, high-value
groups.

Learn more

( stays.next90days v )

@ B2B distribution network (259) @

Your performance in the B2B distribution network

Our partner network amplifies your reach beyond Expedia Group sites to bring you
incremental growth and different types of travelers.

(stays.next90days v ) ( Alldistributedrateplans v ) ( AlB28 partnertypes v

Your B2B bookings bring you a 16.3% higher average booking window compared to
@ your overall production in the EG marketplace. This could be because airline customers
and travel agents are more likely to book ahead of time.

Share your feedback

Expedia Group brands (459) ©®

400
300

200

Sep9  Sepll  Sepls  Sepls  Sepl?  Sepl®  Sep2  Sep23  Sep25  Sep2’  Sep29  Octl Oct3 octs  oct7

259 COP 858,901

Net room nights @
Overall production: 718

3.6
Average length of stay @
Overall production: 39

Average daily rate ©
Overall production: COP 850,676

23.5%
Booking cancellation rate @

Overall production: 17.8%

121
Average booking window @

Overall production: 104

62%
Weekday share ©®

Overall production: 66%



Ensenaday sus valles 365, 2026

Pertfil de viajero: ;que dicen tus huespedes?

Guest insights

Attract more bookings by understanding your competitive set’s guests by country of
origin, their room night share, and that country’s booking behavior.
Cancellations have been subtracted from this booking data.

Showing data by: Booking date, Last 28 days, vs Competitive set Change ~

Colombia: 17.5% Mexico: 4.2%
Competitive set: 15.1% Competitive set: 7.2%

United States: 51.4%
All countries Competitive set: 45.5%

Your top recommendation

Canada: 5.9% Chile: —
Competitive set: 5.4%

Competitive set: 5.8%

Out of all countries, your biggest opportunity is travelers from Chile. Create a promotion targeting travelers from Chile to get more bookings.

Create a promotion

HOW GUESTS BOOK IN YOUR MARKET: ALL COUNTRIES

Booking window

Same day
1-3 days
4-7 days

8-14 days

15-20 days
21-30 days
31-60 days
61-90 days

90+ 301%

W Your property

Mobile share

52%

Cancellation rate ©®

l 3.9%
I 2o

B Competitive set

42%

WHAT GUESTS BOOK IN YOUR MARKET: ALL COUNTRIES

Length of stay

1 night

2 nights

3 nights

4 nights

5 nights

6 nights

7 nights
8-14 nights
15-20 nights
21-27 nights

28+

Average daily rate

E Your property B Competitive set

Weekend share

35% 29%

Package share

40% 56%

Promotion share

99% 89%



Ensenaday sus valles 365, 2026

Perfil del viajero: ;conoces tu competencia?

Booking insights

Lost bookings ©® Won bookings ® Top competitors in your market
81 37 Here are the properties that won bookings
from you.

Competitive set
Booking trends

B Lost bookings @ Won bookings

L 8 lost bookings
Competitive set
8
6 lost bookings
6
6 lost bookings
4
Competitive set
2
: LEAHE I I‘ I‘ II‘ 1 H ‘ I
A O OO RNV OO DO OO PO NN P OCON PP DA DD
Q' 0% 07 o ol o i WV N VN NP N P T O 0 O O O O 0 0 0 07 ©
SR R R R R RS NSRS N

4 lost bookings




Ensenaday sus valles 365, 2026
Unpack 2026

Unpack26

Un

ck
Ph% 26

The Trends in Travel
E) Expedia  H Hotelscom V¥




Perspectivas de viajeros | SKift: El estado de los viajes 2026
Las experiencias son el principal motor de las decisiones de viaje

Las experiencias lideran las decisiones de viaje en todo el mundo

Porcentaje de viajeros que estdn de acuerdo con cada afirmacion (%, 2025)

28%
de los viagjeros dicen que las experiencias son la

parte mas importante de sus vigjes 16%

10%

Conclusion clave

Las experiencias ahora

3%

Las experiencias son Las experiencias son  Las experiencias  Las experiencias son No priorizo las

g 0 S 2 =3 la parte mads importantes, pero  solo importan sise secundarias frente a experiencias
domlnan laS deCISloneS de Vla]e importante de no son mi méxima ajustan a mi la comodidad, el cuando viajo
viajar para mi prioridad conveniencia, presupuesto, la
en tOdO el mUHdO presupuesto o conveniencia o el
descanso descanso

Fuente: Skift Research, Global Travel Insights: ; Qué hay de nuevo para 2026? Resultados basados en muestras de China (n=194), India (n=209), Reino Unido (n=212) y EE. UU. (n=215); datos
de respuestas de 2025.



Perspectivas de viajeros | El estado de los viajes 2026

Las experiencias culinarias y de aventura impulsan la intencion de gasto en 2026

Actividades en las que los viajeros tienen mas probabilidades de gastar durante sus viajes en
2026

Porcentaje promedio de los encuestados (%)

Conclusion clave
Los V1a)eros estan prlorlzando

Arte, cultura e historia 42% experiencias tangibles, activas
Eventos en vivo y entretenimiento 36% y vinculadas al destino.
Salud y bienestar 36%
Deportes 24%

Fuente: Skift Research, Global Travel Insights: ;Qué hay de nuevo para 2026? Resultados basados en muestras de China (n=194), India (n=209), Reino Unido (n=212) y EE. UU. (n=215); datos a diciembre de 2025.



Skift Research | El estado de los viajes 2026

La planificacion en redes sociales ahora abarca
todo el proceso de reserva

Las redes sociales son una herramienta integral para planificar viajes, no solo una fuente de inspiracion
Coémo usan las redes sociales los viagjeros al planificar sus viajes (% de encuestados)

Buscar ideas o inspiracion para elegir un destino

63%

Descubrir experiencias, restaurantes o actividades 56%

Comparar hoteles o alojamientos

Ver videoblogs o itinerarios de viaje 38%

Buscar ofertas o promociones de viaje 35%

Seguir a influencers de viajes para obtener

. 32%
recomendaciones

Leer resefias o contenido generado por usuarios 25%

Otros l 2%

Fuente: Skift Research, Global Traveler Mindset and Trends 2026; datos agregados de estudios regionales: Latinoamérica (n=1.423), feb. de 2026; MENA (n=628), sept. de 2025; EE. UU. (n=1.002), jun.
de 2025; Asia (n=1.489), may. de 2025; Europa (n=2.394), ene. de 2025.



INVESTIGACION DE EXPEDIA: LA CIENCIA DEL DESEO DE VIAJAR

Plataformas que inspiran a las distintas generaciones

La generacion Z se siente mas atraida por Instagram y TikTok, mientras que los millennials prefieren YouTube.

70% 66%

62% 62%

60% 58% 58% 57% 57%

50% 50%
45%

27% 26%
23%
19%
15%
7%

YouTube Sitio web/app de viajes Instagram Facebook TikTok TV en streaming
B GeneracionZ ® Millennials Generacion X Baby boomers

50% 44%
41%

40% 35%
32%

40%

37%

30% 27%

20% 14%

10%

0%

Fuente: Expedia Group, estudio Science of Wanderlust, agosto de 2025.

34%

19%
14%
10%

Periddicos/revistas






